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常绿乔木裹上无纺布 普通苗木涂白防护

市区20万株大树“穿衣”过冬
本报讯 （记者 李耀华 徐黎一 通讯

员 马军 王红阳）进入初冬，市及各区园
林绿化责任单位抢抓当前天气晴好的有
利时机，为园林植物穿上不同的“防寒
服”，同时做好修剪、冬灌、施肥和培土等
必要养护，重点做好香樟、女贞等不耐寒
植物防护，确保绿地植物生长良好、安全
越冬，城市园林绿化景观效果不打折。据
介绍，今冬城市园林绿地防寒保暖工作
将于本月底结束，全市约9000公顷园林
绿地内超20万株乔木将全部涂白，穿上
“防寒服”。

11月18日，城市绿化工人在海州区
盐河南路绿化带及河滨生态廊道内施
工，忙于为法桐、栾树等大小乔木涂白，

同时为香樟、 女贞等偏南方的常绿树种
做裹干处理。 园林树木涂白是绿化冬季
养护管理的一项重要内容， 涂白对树木
越冬能够起到较好的保护作用。 不仅可
以减少树木水分蒸发， 还可以增强树木
的抗冻、抗病、抗虫的机理功能，具有防
护、杀菌、杀虫的多重作用。

在连云区海棠路、中华路，以及海滨
大道在海一方公园附近， 在赣榆区黄海
路、华中路及和安湖湿地公园，更多的绿
化工人忙于为法桐、 香樟做涂白和裹干
工作。 由于上述两片区相关地带与大海
“零距离”， 园林绿化工人除做好常规防
寒工作外，还要做好防风处理。在海州区
朝阳东路两侧， 绿化工人不仅为乔木树

干底部涂白、 为香樟树和女贞等裹上无
纺布， 还将为相关路段数百丛夹竹桃加
上风挡草帘。

与此同时， 城市综合性公园的冬季
绿化管理和养护工作也在紧锣密鼓进行
中。在苍梧绿园、郁洲公园、新浦公园和
海州公园等公园绿地内， 工作人员正忙
于为银杏、榉树、玉兰、雪松等乔木树干
涂白， 这给冬日的公园增添了一抹整齐
的亮色。 在花果山、 海上云台山等风景
区，景观道路两侧苗木涂白已基本完工，
这已成为景区冬日的亮点景观。

为预防我市园林苗木遭遇冻害，市
园林主管部门此前已发出做好园林苗
木重点抗寒防冻工作通知。要求各责任

单位做好冬灌和施肥工作，要在土地封
冻前进行一次全面充分的冬灌和培土，
适当施用有机肥料，提高各类苗木抗寒
能力。对于香樟、女贞等不耐寒植物，要
增加无纺布、塑料薄膜或草帘等多层树
干包裹，要从树干根部开始缠绕，一直
包裹到树干一级分支点，必要时可设置
风屏、覆盖地膜，并喷施植物防冻剂等
加强措施抗寒；对落叶后的苗木进行适
当的修剪，提高植物越冬成活率，落叶
乔木涂白高度从地面算起1.2米处、有主
干的花灌木0.5米处；对花灌木实施必要
修剪，结合修剪清除病虫枝，重点做好
蚜虫、白蛾、蚧壳虫等常见园林虫害的
防治工作。

场景革新+“三上”联动

数字浪潮激活港城消费新生态

初冬的港城寒意初显， 数字消费的
热浪却席卷全城。

11月18日至19日，两场以“创新数字
生活消费场景”与“创新餐饮消费场景”
为主题的全域电商人才培训班接连举
办， 成为我市推动消费业态升级的生动
缩影。上百名来自商业街区、老字号、餐
饮酒店及农产品合作社的学员， 从线下
实体店转身投入线上“云战场”，在密集
的实战演练中，共同探寻“线上引流+线
下体验”的融合之道。

这既是一场覆盖全域的“数字赋能”
行动，更是“‘连品连货’上商超、上连锁、
上平台”行动的精准落地。连云港，正以
场景创新为引擎，以“三上”联动为路径，
全面撬动生产、流通、消费全链条，为消
费市场注入新动能。

■ 场景破壁

老资源焕发新流量

“青砖黛瓦如何变网红打卡点？烟火
气怎样转化为线上订单？” 创新数字生活
消费场景专场培训上的提问，直击传统商

户转型痛点。针对商业街区、汽车销售、土
特产等多元主体，培训设置抖音趋势解读、
直播脚本创作、商圈实地演练等课程，让学
员快速掌握“人设打造+场景呈现”核心技
巧。“原来直播间是商超活力与消费氛围
的展示窗，刚学的剪辑技巧已经用上了。”
东海千庄商贸王先生实操后即刻见效。

与此同时， 创新餐饮消费场景专场
则紧扣“从吃饱到吃好”的需求跃迁。实
战派导师带来了“爆款短视频内容公式”
“私域流量搭建”等硬核内容。学员深入
本地特色主题餐厅， 实地操练 “场景打
卡+短视频传播” 的引流模式。“以前只
懂拍菜品，现在知道要讲朐海菜的雅致、
海鲜的鲜醇。”一位参与培训的盐河巷餐
饮商户展示着刚完成的探店短视频，作
品后台已收到多条意向客户的咨询。

这种场景创新正加速落地见效。赣
榆海鲜通过“直播+溯源”场景，稳居快
手平台时令海味销量前列； 街区商户借
助培训学到的短视频技巧， 线上引流带
动线下客流显著增长，实现“老街焕新”。

■ “三上”联动
全链条激活消费全局

“‘连品连货’上商超、上连锁、上平
台”的“三上”理念，在培训现场持续升
温，更在港城大地深度落地。这套组合拳
正在打通生产、流通、消费全链条，释放
出强劲的发展动能。

在生产端，协会和合作社掌握了标
准化的展示技巧，指导种植户和企业顺
畅对接连锁商超；在流通端，直播电商有
效缩短了中间环节，赣榆海鲜成功实现
“直播间下单、48小时直达全国”；在消费
端，即时零售呈现爆发式增长，“双11”期
间， 淘宝闪购连云港订单量同比激增
210%，显著带动交易额大幅提升。

政策与基建的双重保障让“三上”联
动蹄疾步稳。在省级层面，《网络直播营
销管理规范》的出台，为我市特色产业提
供了精准的合规指引。在本地，商圈、街
区等设置的公共直播间与选品中心为直
播带货等数字化场景提供了稳定可靠的
支撑。与之匹配的物流体系也同步升级，
高效敏捷的配送网络让“连品连货”的品
质优势得以充分彰显。

■ 人才固本

数字转型后劲十足

“培育一个主播，激活一个产业；打
造一支队伍，繁荣一个市场。”本次培训
构建 “理论+实战+合规” 三维课程体
系，既有政策解读、算法解析，也有实
地参访、 实操演练， 更有专业合规指
导。授课阵容堪称“硬核”：孵化全网百
万粉丝的实战派博主、 独创高完播率
剪辑法的内容专家、 主导过月销十倍
增长的运营导师，确保学员“学得会、用
得上、能落地”。

这背后是我市对电商人才培育的
持续投入。近3年来，我市市县两级举办
各类直播电商技能大赛30余场，各级各
类直播电商培训60余场，共培育电商技
能人才5000多人，培训熟练掌握直播技
巧的新农人、商户超3万人次，为数字经
济注入源源不断的活力。

从民主路老街的历史韵味到苏宁
广场的现代气息，从海鲜美食的烟火气
到商文旅融合的新体验，港城“宝藏资
源”正通过数字镜头走向全国。站在数
字经济风口，我市正以场景创新为突破
口，以“三上”联动为路径，以人才培育
为支撑，推动消费市场全面焕新，让“连
品连货” 在全国大市场中持续出圈、绽
放异彩。
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本报讯 （记者 张晨晨 通讯员 朱媛媛
王思淇 王美丽）近日，当孙悟空形象从户
外LED大屏“破壁而出”，金箍棒掀起的视
觉风暴不仅让“大圣故里”IP在上海南京东
路、郑州二七广场实现传播破圈，更为我
市冬季旅游市场的火热添了一把柴。当
前， 全市文旅系统正以政策创新为引领、
数字赋能为支撑、区域协同为抓手，推出
涵盖景区门票优惠、业态升级、公共文化
服务等多元一体的“冬季旅游大礼包”，通
过“年票+”叠加联动模式与省内外深度合
作，推动旅游经济从“门票依赖”向“综合
消费”加速转型。

在客源市场拓展方面，我市文旅部门
重点实施了“走出去”战略。云台山景区近
期远赴新疆乌鲁木齐、吐鲁番开展文旅推
介，通过签订合作协议、发售景区联票及
体验项目优惠套票，实现“边看边买、即时
优惠”的转化机制，有效打通客源地与目
的地的直通渠道。而针对内蒙古、宁夏、新
疆等8省区推出的少数民族专项旅游优惠
政策更具针对性，凭本人身份证（以登记
住址为准）可享花果山、渔湾等景区首道
门票减免，花果山大圣飞天高空滑索、360
极限飞球等体验项目至2026年2月15日前
持续提供折扣优惠，形成精准引客的政策
合力。

携手周边协同发力。G228长三角“驾”
年华推广活动期间，我市联合徐州、南通、
盐城及山东青岛、日照等沿线城市签订自
驾游线路合作协议，共同打造贯通山海的
黄金自驾廊道。同步推出的“连云港B版旅
游年票+”产品体系，实现年票与文创、酒
店等产品的深度嫁接， 覆盖全市等级景
区、 旅游饭店及夜间文旅消费集聚区，形
成包含景区二次消费、住宿、文化体验三
大类别的满减优惠矩阵。 值得一提的是，
江苏省自驾游协会上线的“自驾甄选连云
港馆”数字平台，则为自驾游客提供线路
规划、 服务预订等流程性的数字化支撑。
市文广旅局产业处负责人表示：“通过年
票杠杆与自驾联动的双重驱动，可进一步
推动我市文旅产业各领域、各环节实现深
度融合，促进消费潜能在这个冬天充分释放。”

优化升级公共文化服务供给。市文化艺术中心“剧彩纷呈”秋
冬惠民演出季以 “多元剧目点亮秋冬 福利票价惠及大众” 为宗
旨，将现代舞、儿童剧、魔术秀等艺术形式搬上舞台；市艺术剧院
“相约艺术剧院经典留声”初冬惠民演出季同步启幕，至12月底将
推出15场涵盖主题讲座、文艺演出、电影展映的小剧场活动，通过
光影艺术、传统戏曲、红色故事等多元载体，满足不同群体的精神
文化需求；连云港大剧院则带来丹麦男童合唱团音乐会、沙宝亮
巡演、奥特曼系列舞台剧等，以精品意识构建起全民共享的冬季
文化盛宴。

我市164家加油站点
参与有奖发票活动
1000万元福利+3万个中奖名额邀您参与

本报讯 （记者 张明兴）近
日， 记者从省商务厅网站获
悉， 为持续激活消费潜力、助
力消费市场复苏，省商务厅联
合省财政厅、省税务局正式推
出“加油江苏”有奖发票活动
第二期。活动于11月16日至12
月31日在全省开展，延续“普
惠礼包+发票抽奖” 双福利模
式，以31250个中奖名额、总价
值1000万元的现金及消费券，
面向广大车主送出实惠。

本次活动覆盖范围广泛，
仅我市就有 164座加油站参
与，涵盖中国石化江苏石油分
公司、 中国石油江苏销售公
司、连云港中油石油有限公司
等主流油企旗下站点。活动期
间，个人消费者在任意参与活
动的加油站，单次加油金额满
200元并开具抬头为个人的增
值税普通发票后，即可通过登
录江苏银行 “苏银随心办”微
信小程序，进入“有奖发票”专
属页面， 按要求上传发票信
息。 发票上传后次日完成核
验，消费者即可获得价值30元
的加油礼包券（普惠奖），同时
获得抽奖资格。

本期活动奖项设置丰厚，
共分五个等级， 总计31250个

中奖名额，现金及消费券总价
值高达1000万元。具体包括：特
等奖50名，奖励1万元（含6000
元现金+4000元消费券）；一等
奖200名，奖励5000元（3000元
现金+2000元消费券）；二等奖
1000名，奖励1000元（600元现
金+400元消费券 ）； 三等奖
5000名，奖励500元（300元现
金+200元消费券 ）； 四等奖
25000名，奖励200元（150元现
金+50元消费券）。所有现金奖
励均为税前金额。

消费者需注意，每人每期
最多可上传10张有效发票，每
张符合要求的发票核验通过后
即获得1次抽奖机会。抽奖将于
2026年1月上旬进行，并以“发
票号码”作为抽奖依据。中奖结
果将通过“江苏商务”微信公众
号及“苏银随心办”小程序公
布。 中奖者须在名单公布之日
起10个工作日内，通过小程序
上传本人身份证号及借记卡（I
类卡）信息完成实名认证，逾期
视为弃奖。现金奖金由江苏银
行统一转账发放，并对超过800
元的部分按20%税率代扣代缴
个人所得税；消费券将发放至
小程序专区，可在入驻商户或
江苏银行App内进行兑换。

东海穿戴甲工匠

亮相全国劳务品牌发展大会
本报讯 （记者 陈兵 通讯

员 陈柏宇）近日，以“协作促就
业 匠心树品牌” 为主题的第
三届全国劳务协作暨劳务品牌
发展大会在广西南宁举行。江
苏省特色劳务品牌 “东海穿戴
甲工匠”精彩亮相，以穿戴甲制
作非遗技艺为核心， 在全国舞
台展现东海穿戴甲的匠心风采
与产业富民成效。

穿戴甲作为风靡全球的
时尚快消品，正缔造着庞大的
“指尖经济”。在此浪潮中，“东
海穿戴甲工匠”凭借其完整的
产业生态与精湛的非遗工艺，

已成为品质与匠心的代名词。
目前，东海县已构建起覆盖“原
材料、设计、生产、销售”的全产
业链闭环，形成“一中心两基
地”的产业布局，作为全国最大
的手工穿戴甲产销基地，东海
穿戴甲日产能高达55万副，年
产量突破2亿副，强势带动约5
万人就业。穿戴甲工匠们更是
将传统绘画、浮雕、掐丝、珐琅
等非遗技艺融于方寸甲片，将
现代时尚产品打造为承载文化
的特色劳务名片，实现了从“产
业基地”到“品牌高地”的价值
跃升。

近日，在海州区巨龙花园
小区， 工作人员正在检查、调
试供热锅炉设备。 寒潮来袭，
市城建控股集团有限公司市
政公用公司组织人员对老旧
供热管网、 阀门等进行检修，
对涡街流量计、压力表、温度
表进行拆装与校验，加快改建
供热管网施工进度，优化供热
模式， 适时调整供热启动时
间，确保主城区150万平方米
供热用户温暖过冬。
记者 张泽瑞 通讯员 耿玉和

金立洲 摄影报道

为了港城今冬“气”定神闲

“滴滴、滴滴———”测漏仪的
警报声，打破了苍梧小区集中供
暖燃气区的宁静。笔者跟随连云
港新奥燃气工作人员孙海涛蹲
下身，目光紧盯着他手中闪烁红
灯的仪器，警报声正来自燃气压
力表的接口处———即便凑近了
闻，也没察觉到丝毫气味，但灵
敏度极高的测漏仪，已精准捕捉
到这处潜在安全隐患。

“是生胶带老化了 ， 小问
题。”孙海涛说着，熟练地卸下压
力表，捻起缠绕在接口上、已泛
白变硬的生胶带，一点点清理干
净，再取新的生胶带，顺时针绕
着接口仔细缠了几圈，重新将压
力表装回原位。当测漏仪再次贴
近接口时，“滴滴” 声消失了，他
抬头笑道：“妥了， 这处隐患排
除，供暖时就不会出问题。”

随着供暖季临近，港城市民
最关心“燃气够不够用、用得安
不安全”。据了解，目前全市共有
14家管道天然气运营企业，服务
用户约103万户。 连云港新奥燃
气有限公司就是其中的一家重
要供汽企业。该企业客户服务部
副主任王海生介绍，今年11月至
明年3月， 主城区冬季总用气需
求约1.63亿方， 日均需求108万
方，而通过上游管输、转供、应急
储配等方式，已落实气源1.842亿
方，日均可供应122万方，不仅能
满足需求，还预留了2120万方弹
性余量。

“最关键的是12月到明年1
月， 这两个月需求能约8742万
方，尤其是明年1月，作为采暖季
用气最高峰， 月需求约4059万
方，日均131万方。”王海生说，目
前这些高峰时段的气源已全部
落实，“市民不用担心里程碑式
断供、停暖。”

保障温暖， 更要守住安全。
在采暖季正式启动前，一场覆盖
集中供暖小区、市政公建类用户
的“前置安检”已在港城铺开。连
云港新奥燃气的工作人员逐户
上门，既要检查燃气表的运行状

态、用户账户余额———“发现余额
不足，我们会当场提醒充值，避免
供暖中途断气”， 王海生解释，还
要联合用气方、锅炉厂家开展“三
方联动”，一起给供暖锅炉做试运
行。“就像给设备做 ‘预热体检’，
试运行没问题， 正式供暖时才能
万无一失。”

跟着孙海涛检查时， 他还特
意给物业人员科普了燃气表检查
的“关键点”：表身的“铅封”必须
完好，这是防止擅自改动、保证计
量准确的“安全阀”；表内还要查
看有无油迹， 确保机械部件润滑
到位。“我们每季度至少会来巡检
一次，小问题早处理，比出了故障
再修更省心。”

除了一线人员的 “人工排
查”，港城燃气安全还有“智慧防
线”保驾护航。在连云港新奥燃
气的数智化安全防控平台，记者
看到屏幕上实时跳动着长输管
线、 调压站、 用户端的运行数
据———这套融合了物联网、大数
据技术的系统，能24小时不间断
监管关键环节。“现在民用用户
大多装了智能燃气表，不仅能远
程传数据，还能和物联报警器联
动。” 连云港新奥燃气安全部门
工作人员张雯清介绍，要是检测
到用气异常或疑似泄漏，系统会
立刻定位用户位置，生成上门工
单，一线人员能第一时间赶去处
置，真正实现“实时感知、瞬时报
警、快速处置”。

“从气源落实到现场排查，再
到智慧监管，我们做的每一步，都
是为了让市民整个供暖季用气得
心、住得暖心。”王海生的话，道出
了港城燃气保供团队的初心。

苍梧小区里， 孙海涛已收拾
好工具，准备赶往下一个点检查。
城市的另一端，气源调度、设备检
修也在有序推进。这个冬天，港城
的温暖，正被稳稳守护着。

□ 刘茜文 范兰兰


